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2. 掲載図表数値データ 

要約 

 第 2 章第 2 節 

図表 1 国立・公立・私立大学別 登録商標における商品及び役務の区分別件数 

               （IPDL による検索結果 2012 年 11 月 30 日） 

区分 国立 公立 私立 合計 

1 17 1 15 33 

2 3 0 13 16 

3 18 1 23 42 

4 0 0 6 6 

5 16 1 29 46 

6 6 0 41 47 

7 6 1 6 13 

8 1 0 23 24 

9 145 10 175 330 

10 11 1 34 46 

11 4 0 14 18 

12 3 0 8 11 

13 0 0 0 0 

14 68 5 89 162 

15 2 1 8 11 

16 269 36 563 868 

17 2 0 15 17 

18 45 7 101 153 

19 3 0 30 33 

20 9 3 62 74 

21 43 7 55 105 

22 1 0 15 16 

23 0 0 0 0 

24 48 5 94 147 

25 117 10 170 297 

26 22 1 56 79 

27 1 0 19 20 

28 46 5 57 108 

29 35 4 42 81 

30 76 6 64 146 

31 26 5 52 83 

32 37 5 60 102 

33 72 6 31 109 

34 5 0 16 21 

35 54 3 100 157 

36 6 6 37 49 

37 2 4 11 17 

38 17 1 36 54 

39 6 2 17 25 

40 0 2 6 8 

41 337 69 1938 2344 

42 180 26 219 425 

43 29 1 60 90 

44 88 15 161 264 

45 16 1 22 39 
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図表 2 登録商標における 16 類、41 類、42 類を除いた商品及び役務の区分別件数 

（IPDL による検索結果 2012 年 11 月 30 日） 

区分 国立 公立 私立 合計 

1 類 17 1 15 33 

2 類 3 0 13 16 

3 類 18 1 23 42 

4 類 0 0 6 6 

5 類 16 1 29 46 

6 類 6 0 41 47 

7 類 6 1 6 13 

8 類 1 0 23 24 

9 類 145 10 175 330 

10 類 11 1 34 46 

11 類 4 0 14 18 

12 類 3 0 8 11 

13 類 0 0 0 0 

14 類 68 5 89 162 

15 類 2 1 8 11 

17 類 2 0 15 17 

18 類 45 7 101 153 

19 類 3 0 30 33 

20 類 9 3 62 74 

21 類 43 7 55 105 

22 類 1 0 15 16 

23 類 0 0 0 0 

24 類 48 5 94 147 

25 類 117 10 170 297 

26 類 22 1 56 79 

27 類 1 0 19 20 

28 類 46 5 57 108 

29 類 35 4 42 81 

30 類 76 6 64 146 

31 類 26 5 52 83 

32 類 37 5 60 102 

33 類 72 6 31 109 

34 類 5 0 16 21 

35 類 54 3 100 157 

36 類 6 6 37 49 

37 類 2 4 11 17 

38 類 17 1 36 54 

39 類 6 2 17 25 

40 類 0 2 6 8 

43 類 29 1 60 90 

44 類 88 15 161 264 

45 類 16 1 22 39 
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図表 15 産学連携成果へ使用した大学ブランドの形態と出現回数 

（企業の商品毎に調査） 

商品 
商標的使用 

の大学名 
校章 

大学の 

ロゴマーク 

大学の登録商標 

（商品名） 

簡単な説明文に 

大学名 

詳細な説明文 

に大学名 

1     1  

2  1  1   

3       

4   10    

5       

6 1  1    

7 1  1    

8 1      

9 1  1 1 1  

10 1   1   

11     1  

12     1  

13    1  1 

14     1  

15     1  

16 1      

17     1  

18     1  

合計 6 1 13 4 8 1 
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図表 3.2.4 国立大学の登録商標の件数ランキング（上位 20 校） 

ランキング 学校名 設置及び運営 件数 

1 東京大学 国立大学法人東京大学 78 

2 東京工業大学 国立大学法人東京工業大学 31 

3 東北大学 国立大学法人東北大学 29 

4 名古屋大学 国立大学法人名古屋大学 26 

5 山口大学 国立大学法人山口大学 22 

6 鹿児島大学 国立大学法人鹿児島大学 20 

7 京都大学 国立大学法人京都大学 16 

8 佐賀大学 国立大学法人佐賀大学 15 

9 大阪大学 国立大学法人大阪大学 14 

10 北海道大学 国立大学法人北海道大学 12 

10 信州大学 国立大学法人信州大学 12 

10 広島大学 国立大学法人広島大学 12 

13 岩手大学 国立大学法人岩手大学 11 

13 千葉大学 国立大学法人千葉大学 11 

13 金沢大学 国立大学法人金沢大学 11 

13 岡山大学 国立大学法人岡山大学 11 

17 埼玉大学 国立大学法人埼玉大学 10 

17 筑波大学 国立大学法人筑波大学 10 

17 電気通信大学 国立大学法人電気通信大学 10 

17 東京外国語大学 国立大学法人東京外国語大学 10 
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図表 3.2.7 公立大学の登録商標の件数ランキング 

（登録商標を 1 件以上有する 27 校） 

ランキング 学校名 設置及び運営 件数 

1 首都大学東京 公立大学法人首都大学東京 19 

2 大阪府立大学 公立大学法人大阪府立大学 16 

3 奈良県立医科大学 公立大学法人奈良県立医科大学 10 

4 横浜市立大学 公立大学法人横浜市立大学 8 

5 会津大学 公立大学法人会津大学 7 

6 秋田県立大学 公立大学法人秋田県立大学 5 

7 公立はこだて未来大学 公立大学法人公立はこだて未来大学 4 

8 国際教養大学 公立大学法人国際教養大学 3 

8 広島市立大学 公立大学法人広島市立大学 3 

8 大分県立看護科学大学 公立大学法人大分県立看護科学大学 3 

11 札幌市立大学 公立大学法人札幌市立大学 2 

11 青森県立保健大学 公立大学法人青森県立保健大学 2 

11 名古屋市立大学 公立大学法人名古屋市立大学 2 

11 三重県立看護大学 公立大学法人三重県立看護大学 2 

11 大阪市立大学 公立大学法人大阪市立大学 2 

11 高知工科大学 公立大学法人高知工科大学 2 

11 鳥取環境大学 公立大学法人鳥取環境大学 2 

11 北九州市立大学 公立大学法人北九州市立大学 2 

11 熊本県立大学 公立大学法人熊本県立大学 2 

11 長崎県立大学 長崎県公立大学法人 2 

19 福島県立医科大学 公立大学法人福島県立医科大学 1 

19 宮城大学 公立大学法人宮城大学 1 

19 山梨県立大学 公立大学法人山梨県立大学 1 

19 静岡文化芸術大学 公立大学法人静岡文化芸術大学 1 

19 福井県立大学 公立大学法人福井県立大学 1 

19 岡山県立大学 公立大学法人岡山県立大学 1 

19 島根県立大学 公立大学法人島根県立大学 1 
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図表 3.4.1 は、要約の第 2 章第 2 節の図表 1 と同じ（145 頁）。 
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図表 3.4.2 国立・公立・私立大学別 登録商標における 

商品及び役務の区分別件数の割合 

区分 国立 公立 私立 

1 0.90 0.40 0.33 

2 0.16 0.00 0.28 

3 0.95 0.40 0.50 

4 0.00 0.00 0.13 

5 0.85 0.40 0.63 

6 0.32 0.00 0.89 

7 0.32 0.40 0.13 

8 0.05 0.00 0.50 

9 7.66 3.98 3.81 

10 0.58 0.40 0.74 

11 0.21 0.00 0.30 

12 0.16 0.00 0.17 

13 0.00 0.00 0.00 

14 3.59 1.99 1.94 

15 0.11 0.40 0.17 

16 14.22 14.34 12.26 

17 0.11 0.00 0.33 

18 2.38 2.79 2.20 

19 0.16 0.00 0.65 

20 0.48 1.20 1.35 

21 2.27 2.79 1.20 

22 0.05 0.00 0.33 

23 0.00 0.00 0.00 

24 2.54 1.99 2.05 

25 6.18 3.98 3.70 

26 1.16 0.40 1.22 

27 0.05 0.00 0.41 

28 2.43 1.99 1.24 

29 1.85 1.59 0.91 

30 4.02 2.39 1.39 

31 1.37 1.99 1.13 

32 1.96 1.99 1.31 

33 3.81 2.39 0.67 

34 0.26 0.00 0.35 

35 2.85 1.20 2.18 

36 0.32 2.39 0.81 

37 0.11 1.59 0.24 

38 0.90 0.40 0.78 

39 0.32 0.80 0.37 

40 0.00 0.80 0.13 

41 17.81 27.49 42.19 

42 9.51 10.36 4.77 

43 1.53 0.40 1.31 

44 4.65 5.98 3.51 

45 0.85 0.40 0.48 

計 100 100 100 

 

 

  図表 3.4.4 は要約の第 2 章第 2 節の図表 2 と同じ（152 頁）。 
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図表 3.4.5 登録件数が多い 16 類、41 類、42 類を除いた区分別の登録件数 

区分 国立 公立 私立 

1 類 17 1 15 

2 類 3 0 13 

3 類 18 1 23 

4 類 0 0 6 

5 類 16 1 29 

6 類 6 0 41 

7 類 6 1 6 

8 類 1 0 23 

9 類 145 10 175 

10 類 11 1 34 

11 類 4 0 14 

12 類 3 0 8 

13 類 0 0 0 

14 類 68 5 89 

15 類 2 1 8 

17 類 2 0 15 

18 類 45 7 101 

19 類 3 0 30 

20 類 9 3 62 

21 類 43 7 55 

22 類 1 0 15 

23 類 0 0 0 

24 類 48 5 94 

25 類 117 10 170 

26 類 22 1 56 

27 類 1 0 19 

28 類 46 5 57 

29 類 35 4 42 

30 類 76 6 64 

31 類 26 5 52 

32 類 37 5 60 

33 類 72 6 31 

34 類 5 0 16 

35 類 54 3 100 

36 類 6 6 37 

37 類 2 4 11 

38 類 17 1 36 

39 類 6 2 17 

40 類 0 2 6 

43 類 29 1 60 

44 類 88 15 161 

45 類 16 1 22 
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図表 3.5.33 大学ブランドを活用した件数と大学数 

（大学ブランドを活用している 39 校） 

件数 大学数 

1 12 

2 11 

3 3 

4 1 

5 3 

6 1 

7 1 

8 1 

9 0 

10 6 
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図表 3.5.38 産学連携商品の種類とその商品数 

（大学ブランドを活用している国公私立 39 校、82 件） 

種類 酒類 食品 菓子 飲料 サプリ

メント 

雑貨 医療・

健康 

化学

品 

肥料 美術 美容 機械 その他 

    1                   1   

  1           1             

                            

                            

                            

      1                     

    1                       

    1                       

                            

  1               1       1 

  1   1     1               

  1                         

  1 2                       

  2       1                 

                1         1 

                    1       

  1   1                     

  1                         

            1             1 

                            

    1                   1   

  1 1                 1     

  1 2 1                     

  1 1   1                   

  1   1                     

                          1 

  1     1                   

    1                       

                            

  1                         

  1 1                       

  1                         

  1                         

    1     1     1         1 

  1 1 1                     

  1                         

  1 2                       

  1   1                     

    2 1                     

  1   1     1               

  1 1             1         

              1             

  1 2                       

  1     1                   

    1 0 1 1                 

合計 26 22 9 4 3 3 2 2 2 1 1 2 5 
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図表 3.5.42 大学ブランド活用商品の種類と割合 

グループ 酒類 食品 菓子 飲料
サプリメ
ント

雑貨
医療
・健康

化学品 肥料 美術 美容 機械 その他 合計

国公立大学A 6 2 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 9
国公立大学B 18 19 7 4 1 2 0 1 1 1 1 1 3 59
国公立大学A 0.55 0.18 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.09 0.00 0.00 0.00 0.00 1.00
国公立大学B 0.31 0.32 0.12 0.07 0.02 0.03 0.00 0.02 0.02 0.02 0.02 0.02 0.05 1.00

件数

割合
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  図表 3.6.4 は、要約の図表 15 と同じ。 
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